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]La licitación de obras públicas
en Catalunya alcanzó los 1.401
millones de euros en los dos
primeros meses del 2008, un
22,3% más, según informó ayer
la Cambra Oficial de Contractis-
tes d'Obres de Catalunya
(CCOC), que mostró su preocu-
pación por el posible parón por
las elecciones. / Redacción

]Pere Laymon ha sido nombra-
do director general de Miquel
Alimentació Grup. que preside
Ramon Miquel Ballart. Laymon,
de 49 años, era el director gene-
ral de operaciones de Ahold y
también trabajó para Dinosol en
Canarias. El grupo prevé alcan-
zar unas ventas netas de 1.250
millones este año. / Redacción

]Aresa Boat's construirá
210 barcos de pesca y vigilancia
costera para Angola por 77 mi-
llones de euros, según un contra-
to firmado por el Gobierno del
país africano y la firma con sede
en Arenys de Mar (Barcelona).
En el 2007, la empresa, que ex-
porta el 80% de la producción,
facturó 25 millones. / Redacción

]El juzgado mercantil número
1 de Barcelona ha aprobado el
convenio de acreedores de Ale-
tub, que pagará la mitad de sus
deudas en cinco años. La firma
de inyección de plásticos presen-
tó concurso de acreedores en
enero del 2006. Asesorada por
el despacho Ortega-Raich, ha
salido adelante. / Redacción

La obra pública sube
un 22% hasta febrero
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Natursoy, empresa elaboradora,
exportadora e importadora de ali-
mentos ecológicos certificados,
nació en 1988 en Castellterçol
(Vallès Oriental) como respuesta
a una búsqueda de alimentación
sana de su fundador y director ge-
neral, Tomás Redondo, y su mu-
jer, Carmen Asensio. “En las die-
tas vegetarianas y macrobióticas
de la época, había una gran falta
de proteína vegetal atractiva y sa-
brosa. Un día nos cayó en las ma-
nos una información sobre el to-
fu (elaborado con soja) y el seitán
(a partir del gluten del trigo) que
se hacía en el extranjero y a par-
tir de ahí creamos con otro socio
una empresa comercializadora e
importadora que distribuía en las

pocas tiendas especializadas”.
Levantar Natursoy supuso en-

tonces una inversión de 360.000
euros, muchos esfuerzos y un re-
ducido equipo. Veinte años des-
pués, acaba de estrenar una plan-

ta refrigerada de 6.000 m2 que ha
supuesto una inversión de 3,5 mi-
llones de euros, cuenta con unos
60 empleados altamente especia-
lizados y cerró el 2007 con una
facturación de siete millones.

Redondo detalla que “gracias a
la nueva sede, queremos ampliar
la distribución de más de 800 pro-
ductos de agricultura ecológica
certificada que tenemos ahora y
pasar a 1.400 a finales de año”. Es-
te plan de expansión también pre-
vé duplicar la facturación hasta
situarla entre 12 y 14 millones de
euros en el 2010.

Esta firma familiar de capital
100% catalán fabrica una cin-
cuentena de productos. Destacan
platos principales a partir del to-
fu y el seitán combinados con le-
gumbres, lácteos y verduras en
forma de hamburguesas, escalo-
pa, pinchos, frankfurts o pizzas.
También ofrecen una gran varie-
dad de dulces, huevos, quesos,
aperitivos, postres o bebidas, ade-
más de carne y pescado –especial-
mente salmón ahumado– certifi-
cados. En su línea de I+D, Natur-
soy acaba de sacar nuevos pro-
ductos envasados al vacío, esteri-
lizados, que se conservan ocho
meses y no necesitan frío.

Exportan a Portugal, Francia e
Italia y en un futuro próximo Re-
dondo confía en vender a países
extracomunitarios. Con este áni-
mo exportador asisten desde ha-
ce cuatro años a Biofach, “la ma-
yor feria mundial de alimenta-
ción ecológica y que se celebra
en Alemania”, prosigue.

Pero el peso más importante
de sus ingresos se basa en la dis-
tribución, que supone el 70% del
negocio. “Importamos referen-
cias europeas y japonesas”, como
las algas, que ahora tienen mu-
cha demanda. “Nuestra filosofía
es ofrecer en ecológico todo lo
que hay de alimentación conven-
cional y aportar la mayor cali-
dad”, asegura el directivo.c
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El grupo de distribución Bon
Preu estudia varias oportuni-
dades de compra tanto en Ca-
talunya como fuera para cre-
cer. “Hemos de estar pendien-
tes de lo que pueda pasar”, se-
ñaló ayer el presidente de la
compañía, Joan Font.

“Tenemos previsto invertir
40 millones de euros este año
aunque si sale alguna opera-

ción corporativa la inversión
sería superior”, aseguró el pre-
sidente. Más allá de las posi-
bles compras, Bon Preu prevé
poner en marcha diez estable-
cimientos en el 2008.

En cuanto a los resultados,
Bon Preu tuvo unas ingresos
de 441,6 millones en el 2007,
un 17% más. Las ventas de su-

perficie comparable (sin con-
tar nuevas aperturas) crecie-
ron el 8%. Joan Font destacó
ayer el buen comportamiento
de las ventas y el fuerte incre-
mento. “En la distribución to-
do lo que es crecimientos de
entre el 4% y el 6% se debe bá-
sicamente a los efectos de la in-
flación o el aumento de los pre-
cios. Por eso nuestro incre-
mento del 17% implica que he-
mos ganado cuota de merca-
do”, explicó el empresario.

Bon Preu cerró el año fiscal
2007 el 29 de febrero. Según
Font, acaban el ejercicio en fe-
brero pues a la empresa le re-
sulta difícil cuadrar las cuen-
tas en diciembre en medio de
la campaña de Navidad.

El presidente de la firma de
distribución de Les Masies de
Voltregà aseguró que los bene-
ficios del 2007 superaron los
13,5 millones del 2006. La em-
presa destacó que los buenos
resultados del grupo se dieron
en un escenario “marcado por
altibajos e importantes movi-
mientos en el sector de la dis-
tribución catalana”. Fue el
año pasado cuando Eroski
compró la primera empresa
de distribución de Catalunya,
Caprabo. La previsión es que
la marca sólo se mantenga en
Catalunya y parte de Madrid.

El grupo Bon Preu cuenta
con más de un millar de refe-
rencias de productos de mar-
ca blanca. Según Joan Font,
en la división Orangután (su-
permercado descuento) el pe-
so de la marca propia Bon
Preu es de un 20%.c

Tomás Redondo, en la planta de Natursoy de Castellterçol
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Gracias a un plan de
expansión, la empresa
espera duplicar los
ingresos hasta los
14 millones en el 2010

La firma de alimentos biológicos Natursoy factura 7 millones

Sabrosa ecología
Bon Preu estudia
varias compras tras
crecer un 17%


